
Annexe 2 
Normes de conception 

Panneaux promotionnels (4 x 8) 
 
Publics cibles : automobilistes et utilisateurs des transports en commun 
 
Lignes directrices de conception 
 

• Minimiser le nombre de mots pour attirer l’attention sur les informations essentielles 
• Nom de l’événement et la date 
• Si des logos sont nécessaires, ils ne doivent pas être prépondérants 
• Pas d’adresse web 

 

 
  



Panneaux en bordure d’autoroute (10 X 20 ou 16 X 12) 
 
 
Publics cibles : automobilistes et utilisateurs des transports en commun qui transitent par l’autoroute 
 
Lignes directrices de conception 
 

• Minimiser le nombre de mots pour attirer l’attention sur les informations essentielles 
• Nom de l’événement et la date 
• Si des logos sont nécessaires, ils ne doivent pas être prépondérants 
• Pas d’adresse web ni de lieu 

 
10 X 20 
 

 
 
 
 
 



 
16 X 12 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  



Affiches dans les édifices municipaux (11 X 17 ou autre format) 
 
Publics cibles : les citoyens qui visitent les édifices municipaux 
 
Lignes directrices de conception 

• Minimiser le nombre de mots pour attirer l’attention sur les informations essentielles 
• Nom de la campagne ou de l’événement, date, lieu et heure 
• Site Internet ou page Facebook (au besoin) 
• Logos 

 

 
 
 


